Exposicion de la infancia a la
publicidad de comida chatarra en las
plataformas digitales
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Publicidad y los derechos de las
infancias

e Existe un fuerte vinculo entre |la
prohibicion de la publicidad y |a
proteccion de los derechos de las infancias

* La UNICEF y la OMS/OPS han identificado
estrategias de las industrias.
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*CdN, Observacion genera I N° 16, punto 59
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Obligaciones del Estado y los

particulares: Aprende en casa
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Obligaciones del Estado y los
particulares: Aprende en casa

| "BY8Y0'()*Yo8itt+ HYo--+ [HOH-I'(+)) LIH+12-%()3/#+#
4,%(%5/&6% #1)7) (B)H%, +.8
4

comMo CAUTIVA Y SEDUCE
A LOS NINOS LA INDUSTRIA
DE BEBIDAS AZUCARADAS
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AMuchas gracias!

Para mayor informaci—n:
www.elpoderdelconsumidor.org

n www.facebook.com/elpoderdelc

y @elpoderdelc

EL PODER DEL CONSUMIDOR


http://www.elpoderdelconsumidor.org/

