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La SCIN discutira tres amparos en contra de la regulacién de publicidad dirigida a NNA en
medios de comunicacion y etiquetas de productos con sellos y leyendas de advertencia

® Elmiércoles 30 de octubre, la Sequnda Sala de la SCIN discutird los amparos de las empresas
Television Azteca, Sabritas, Bimbo y otras, contra la regulacion de publicidad de productos
con etiquetado de advertencia dirigida a nifias, nifios y adolescentes (NNA).

e Los proyectos de sentencia proponen negar los amparos, pues argumentan que las
regulaciones no violentan los derechos a la libertad de comercio, propiedad industrial y otros
mencionados por las empresas.

® Por el contrario, los casos reconocen esta regulacion como una medida de proteccion de
derechos humanos. De resolverse en este sentido, serian un precedente historico para la
salud publica.

Ciudad de México, a 28 de octubre de 2024. El proximo 30 de octubre, en sesion publica, la Segunda
Sala de la Suprema Corte de Justicia de la Nacion (SCIN) discutira tres nuevos amparos contra la
publicidad, principalmente aquella dirigida a nifias, nifios y adolescentes (NNA), de los productos
con sellos de advertencia. Los juicios fueron presentados por las empresas Bebiendo, con nimero
de expediente es el amparo en revisién 272/2024, Sabritas, con el nimero 925/2023,% y Bimbo, con
el 614/2023,> ademds de retomar la discusion del amparo presentado por Televisiébn Azteca
pospuesto hace 15 dias.

Los casos cuestionan las medidas regulatorias sobre la publicidad de productos con sellos, pues,
desde que el etiquetado frontal de advertencia entré en vigor en 2020 con la NOM-051, se ha
restringido el uso de caricaturas y personajes dentro de los empaques. En complemento a esta
medida, en 2022, al modificar el Reglamento de la Ley General de Salud en Materia de Publicidad,
las autoridades decidieron también regular la publicidad en cine, radio, televisidn e internet, para
evitar que exhiba publicidad de productos con sellos dirigida a NNA.

Como era de esperarse, empresas de la industria alimentaria y medios de comunicacion
interpusieron amparos en contra de estas medidas, que han llegado hasta la Suprema Corte. En las
semanas pasadas, la Corte ha hecho publicos los proyectos de sentencia, en los cuales se les niega
el amparo a las empresas y se reconocen estas medidas como una proteccion al derecho a la salud,
alimentacién e informacién de las personas, principalmente nifas, niflos y adolescentes. Los
proyectos fueron elaborados en las ponencias de la Ministra Yasmin Esquivel Mossa y del Ministro
Javier Laynez Potisek. Ademas, se resolvera el caso presentado por Televisién Azteca que fue
pospuesto por el Tribunal hace dos semanas.

Los proyectos de sentencia buscan proteger la salud de la nifiez y adolescencia. De acuerdo con las
propuestas, los menores, por su edad y desarrollo cognitivo, no logran distinguir la publicidad de Ia
informacidn, y son mas susceptibles de engancharse a las estrategias publicitarias que promueven

1 Proyecto de Sentencia del Amparo en Revision 272/2024, SCIN,
https://www.scin.gob.mx/sites/default/files/listas/documento dos/2024-10/AR%20272.pdf
2 Proyecto de Sentencia del Amparo en Revisién 925/2023, SCJN,
https://www.scin.gob.mx/sites/default/files/listas/documento dos/2024-10/AR%20925.pdf
3 Proyecto de Sentencia del Amparo en Revisién 614/2023, SCJN,
https://www.scin.gob.mx/sites/default/files/listas/documento dos/2024-10/AR%20614.pdf
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habitos no saludables desde su corta edad. La evidencia ha demostrado que las empresas invierten
grandes sumas de dinero para que sus productos sean atractivos, por lo que el envase es uno de los
factores mdas determinantes en la decisién de compra. Al respecto, un estudio muestra como
resultado que 52% de nifias y nifios son influenciados por el empaque.*

Asimismo, las empresas invierten muchos recursos en anunciar sus productos no saludables en
televisién, radio, cine, redes sociales y plataformas digitales, en donde NNA estan expuestos
constantemente. Ante esta situacidn, organismos internacionales como la Relatoria del Derecho a
la Alimentacién de la ONU han reconocido el poder de la industria alimentaria y han llamado la
atencion sobre la forma en que la publicidad afecta negativamente la salud de NNA.> UNICEF, por
su parte, ha seifalado que la publicidad y promocién de alimentos y bebidas no saludable dirigida a
niflas, ninos y adolescentes puede afectar el goce a sus derechos, principalmente a la salud,
alimentacién, vida, supervivencia y desarrollo, educacidn, informacidn, descanso, ocio, recreaciény
actividades culturales, privacidad y a la no discriminacién, por lo que resulta primordial una
adecuada regulacion.®

Javier Zuiiga, coordinador del area legal de El Poder del Consumidor, comparte que: “La
prohibicién del uso de personajes, celebridades, dibujos animados, deportistas y demas elementos
llamativos para nifios, nifias y adolescentes en las etiquetas de productos no saludables con sellos,
asi como en la publicidad en televisidn, cine, radio, internet y plataformas digitales, son un paso
indispensable para fomentar entornos alimentarios saludables en los que se desarrollan NNA. La
eliminacion de estas regulaciones implicaria un grave retroceso en la proteccidon de la nifiez y
adolescencia mexicana”.

De resolverse en sentido positivo, las sentencias de la Corte no solo serian un precedente histdrico
para el pais y la salud publica, sino también un ejemplo de derecho comparado, es decir, servirian
de apoyo para otros paises de la regidon que han implementado o estén en camino a implementar
regulaciones de este tipo. Por todo lo anterior, se hace un llamado a que la Segunda Sala de la SCIN
niegue los amparos a dichas empresas y determine la constitucionalidad de las regulaciones sobre
la publicidad para proteger efectivamente los derechos de la nifiez y adolescencia mexicana, asi
como las politicas publicas que buscan atender la problematica de enfermedades crénicas en el pais.
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7, 2021, disponible en
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