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Caravanas de Coca-Cola:
Impacto en ninas, niNos y
adolescentes

Por: Lic. Julian Pellegrini | Para: El Poder del
Consumidor
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RECONOCER LO
OBVIO




“POR QUE
HABLAMOS
DE UN
DISPOSITIVO
PUBLICITARI
0?




PUBLICIDAD DIRECTA

PUBLICIDAD
INDIRECTA



Vulnerabilidades de ninas,
ninos y adolescentes



Efecto de
Ieg|t1maC|‘

.
L o :
’

soclal s




CONCLUSIO
N




